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INTRODUZIONE 

Il team Glow Up

Da qui si riparte: i valori

Fatti, non ipotesi: le statistiche

IL PROCESSO

Un toto autentico, come chi ci legge: tono di voce

La forma giusta per il messaggio giusto: tipografia

Wireframe 

Community in onda

Prima e dopo
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Il team Glow Up



COMUNITA’

La forza di una rete unita e determinata

Da qui si riparte

RAPPRESENTANZA
Portavoce per gli artigiani

IDENTITA’
Dare un volto alla professione

INNOVAZIONE

Strumenti nuovi per una professione in evoluzione



Fatti, non ipotesi

 Diretto e semplice 

Tono di voce:

Aggiornamenti normativi e IVA,

eventi e fiere

La maggioranza NON si sente

rappresentata

Aumentare i corsi di formazione e la

sensibilizzazione dei giovani verso questo

tema.

Email e newsletter, canale whatsapp,

Instagram

Rappresentanza

Valorizzazione della
professione

Contenuti:

Aggiornamenti



Fatti, non ipotesi



Fatti, non ipotesi



Fatti, non ipotesi



Un tono autentico,
 come chi ci legge

Parliamo con chi conosce il valore di ogni
dettaglio, con passione e rispetto.

 Il nostro tono è diretto, chiaro, autentico —
come una conversazione sincera.

 
Non vogliamo sembrare distanti o formali, ma

vicini e reali (sempre mantenendo
l’istituzionalità, ovviamente!)

 Chi ci legge merita rispetto, non parole fatte.





Community in onda
La community offre accesso esclusivo - su
iscrizione tramite email sul sito - a:

Podcast brevi e concreti (15 minuti max) fatti
da acconciatori per acconciatori;
PDF e documenti contenenti le tematiche
trattate nei podcast con consigli extra, rilasciati
periodicamente sottoforma di newsletter;
Spazio Instagram dedicato.



Un restyling che parla la lingua del mestiere

www.camitacc-nuovo.it/glow-up/

http://glow-up.local/

